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en cifras al mundo

Conectividad aérea con Alemania

Perfil del visitante

En el afio 2025 no existe conexién aérea directa programada entre
Alemania y Quito.

Demanda inspiracional

BUSQUEDA POR
SUB-REGION

En las zonas de Turingia,
Hamburgo, Berlin, Sajonia-
Anbhalt, Baviera, Sajonia se
realizaron mayores busquedas con
la palabra Quito

GRUPO DE
VIAJE

8% el 78% prefiere
viajar solo y en
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399 ﬁ parej
39%
13%
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ernoctan en
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Reserva de pasajeros

2025 1.962

primer semestre

RESERVAS DE
PASAJEROS

2025 1.865

préximos 6 meses

may jun jul ago sept oct

Para los meses de mayo a octubre de 2025 se han reservado 1.865 pasajeros, tiltima
actualizacién: 14 de mayo de 2025.

que el 4% viaja por MOTIVO
trabajo DEL VIAJE
93%
m Ocio = Negocio = otros
GASTO
‘GASTO MEDIO POR DURACION MEDIA USO VALOR MEDIO DE LA % CRECIMIENTO DE
TARJETA TARJETA TRANSACCION GASTO
200% 2,7 dias 59% -14%
-6.6% 2.6% -10.8%
Alojamiento IS 29% Gasto empresarial
GASTO MEDIO POR vs gasto consumidor
TARJETA Restaurantes 17%
Retail 14%
consumidor ) 3
183,6$ iendas de alimentacion 11%
)
5.1% Transporte 11%
Negocio 84%
360,8% Productos de Salud &... Il 4%
)
-15.1% Otros 16% Consumidor
. . . | Negocio
el 29% del gasto se destina a alojamiento
Nota: periodo abr. 2023 — mar. 2024 vs. abr. 2024 — mar. 2025
ALOJAMIENTO
|s=. Tipo de alojamiento el 55% prefiere

alojarse en
_ - o o - hOteles
H Hotel Apartamento B&B Hostal Otros
B&B: Bed and breakfast

F Categoria de alojamiento
el 58% prefiere
alojamientos de

se refiere a la duracién

DURACION DE promedio de la estancia
T entre arribo y salida aérea
ESTANCIA ] 618 d 1as desde Quito

Fecha de viaje: en-oct 2025

Numero de dias de

] 47 8 d |C]S antelacion en que la gente

reserva el viaje

ANTELACION
DE COMPRA

Fecha de viaje: en-oct 2025

Fuente: Datos de Quito Turismo - Mabrian Technologies, primer
cuatrimestre 2025. Informacién procesada y analizada por Quito
Turismo.

3% 3% 15% 4% 36%
3* y 4_*
m1* 2% 3* 4* 5* Sin estrellas
INTERES )
Producto % Interés Natural
Interés expresado Cultural 52% Gastronémico,
en términos de Nat“fa‘ . 19% Cultural, Activo
menciones Ga“:’r_‘om'co 1;: concentran el 82%
turisticas ..E ctivo de las preferencias
Ly Familiar 4%
Compras 4%
SENTIMIENTO
Activo 53% 47%
Los productos: natural y Gastronémico 61% 39%
gastronomicos destacan
por su alta proporcién de Natural 54% 6%
menciones con sentimiento Cultural 52% 39% 110%!

positivo.

% Positivo % Neutral M % Negativo



en cifras al mundo

Conectividad aérea con Brasil

Perfil del visitante

En el afio 2025 no existe conexién aérea directa programada entre

Brasil y Quito.

Demanda inspiracional

BUSQUEDA POR

' SUB-REGION

En las zonas de Mato Grosso del Sur, Estado de Rio
de Janeiro, Estado de Sao Paulo, Santa Catarina,
se realizaron mayores bisquedas con la palabra
Quito

- &
7% "
29%
el 77% prefiere viajar
GRUPO DE 48% solo o en parejas
VIAJE 17%

Los visitantes de
o ESTANCIA Brasil pernoctan
3,6 nOCheS MEDIA en promedio 3,6

noches en Quito

14%
el 83% de los visitantes
viajan por ocio, mientras MOTIVO
que el 14% viaja por DEL VIAJE

trabajo

83%

W Ocio M Negocio otros

CUOTA DE o) Del total de busquedas
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Reserva de pasajeros

GASTO MEDIO POR DURACION MEDIA USO VALOR MEDIO DE LA % CRECIMIENTO DE
TARJETA TARJETA TRANSACCION GASTO
200$ 2,7 dias 57$ -7,8%

9.4% 3.7% -10.4%

Gasto empresarial
vs gasto consumidor

Alojamiento I

GASTO MEDIO POR

45%
TARJETA Restaurantes 18% 7%
. 9
consumidor fetall 13%

171$ Transporte 10%

-10.3%
Negocio  Tiendas de alimentacion 8% 82%
355,1$ Productos de Salud & o

-6.9% Belleza B 2% Consumidor
Otros 5% W Negocio

el 45% del gasto se destina a alojamiento
Nota: periodo abr. 2023 — mar. 2024 vs. abr. 2024 — mar. 2025

ALOJAMIENTO

== Tipo de alojamiento

el 71% prefiere
alojarse en

2%
2025 2762 ol
’ W Hotel Apartamento B&B Hostal Otros
ene - abr 137 B&B: Bed and breakfast
RESERVAS DE
68
PASAJEROS 2025 374 57 46 43 : fami
23 o ) £ Categoria de alojamiento
. I I I el 63% prefiere
préximos 6 meses u alojamientos de
may jun jul ago sept oct 3*y 4* 1% =2 A3 B 2
Para los meses de mayo a octubre de e2025 se han reservado 374 pasajeros, tltima . . . . . .
actualizacién: 14 de mayo de 2025. m1 2 3 4 5 Sin estrellas
B se refiere a la duracién INTERES prod % Inter
DURACION DE { romedio de la estancia roducto nterés Cultural,
Iq S P Cultural 62,90%
. . . ,90%
ESTANCIA entre arribo y salida aérea Interés expresado Naturol 2 10% Natural,
desde Quito en términos de — concentran el
Fecha de viaje: en-oct 2025 menciones Comple) 32 87% de las
Gastronomico 3,23% f .
turisticas -!;Z Activo 3,23% preferencias
4 Numero de dias de
ANTELACION e antelacion en que la gente
DE COMPRA 4 ] ,9 d 1ds reserva el viaje SENTIMIENTO
Fecha de viaje: en-oct 2025 Natural 2 En
Los productos
culturales y
Fuente: Datos de Quito Turismo - Mabrian Technologies, primer naturales tienen Cultural 69% 31%
i i% i i alrededor del 69% de
cuatrimestre 2025. Informacién procesada y analizada por Quito % Positivo 1 % Neutral

Turismo.

menciones positivas.



en cifras al mundo

Conectividad aérea con Canada

Perfil del visitante

(+)

En el aflo 2025 no existe conexién aérea directa programada entre
Canada y Quito.

Demanda inspiracional

BUSQUEDA POR
SUB-REGION

En las zonas de Ontario, Columbia
Britanica, Quebec, se realizaron
mayores busquedas con la palabra
Quito

CUOTA DE Del total de bisquedas
BljSQUEDA 6] ,Qcyo hacia Ecuador el 62%
Ambito: Ecuador tiene destino Quito
= 2 & & =@
TENDENCIAS EN 8 B
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VUELOS g o ~
= 9
Fecha de viaje: en- ¥ 8
oct 2025 I I
ene feb mar abr may jun jul ago sept oct
5%
30% BUSQUEDA DE
VUELOS POR
10% CIUDAD
I 3% 2% 2% 2% 2% 1% 1% O®
m - - - - — — |
g 5 ¢ 8 8 ¢ & 5 2 3 °
Reserva de pasaieros
2025 3.172
RESERVAS DE en - abr
PASAJEROS 9
2025 1.426 243238 51y P
préximos 6 meses I I |
may jun jul ago sept oct

Para los meses de mayo a octubre de 2025 se han reservado 1.426 pasajeros, tltima
actualizacion: 14 de mayo de 2025.

se refiere a la duracién
promedio de la estancia
entre arribo y salida aérea
desde Quito

DURACION DE "
13,5 dias
ESTANCIA

Fecha de viaje: en-oct 2025

Nimero de dias de
antelacion en que la gente
reserva el viaje

ANTELACION
DE COMPRA

118,5 dias

Fecha de viaje: en-oct 2025

Fuente: Datos de Quito Turismo - Mabrian Technologies, primer
cuatrimestre 2025. Informacién procesada y analizada por Quito
Turismo.

36%

10%
GRUPO DE el 70% prefiere
34% iaj
VIAJE 0 viajar solo o en
parejas
20%
Los visitantes de
- 2 7 h ESTANCIA Canada pernoctan
sEa Vi noches MEDIA en promedio 2,7
noches en Quito
3% 2%
el 96% de los visitantes MOTIVO
viajan por ocio, mientras DEL VI A]E
que el 3% viaja por
trabajo
M Ocio M Negocio Motros
GASTO
‘GASTO MEDIO POR DURACION MEDIA USO VALOR MEDIO DE LA % CRECIMIENTO DE
TARJETA TARJETA TRANSACCION GASTO
218$ 2,6 dias 66$ -12,1%
-9.3% 0.1% -7.6%
Alojamiento GGG 25% Gasto empresarial
GASTgAI:;:'.:-[I: POR Restaurantes 14% Vs gasto consumidor
consumidor Transporte 14% 3
207$ Retail 11%
-11.9%
Tiendas de 9%
Negocio 92%
Productos de Salud & 9
552,9% roductos de Salud &... NN 7%
2k Otros 20% Coonsumidor
el 25% del gasto se destina a alojamiento
M Negocio
Nota: periodo abr. 2023 — mar. 2024 vs. abr. 2024 — mar. 2025
ALOJAMIENTO
|= Tipo de alojamiento el 65% prefiere
alojarse en
m Hotel Apartamento B&B Hostal Otros
B&B: Bed and breakfast
el 63% prefiere
alojamientos de 3* y # Categoria de alojamiento
4* mientras que el
28% prefiere 2% 45% 18% 8% 28%
alojamientos sin
categoria m1* 2% 3* 4* 5% Sin estrellas
INTERES
Producto % Interés Cultural y Natural
Interés expresado Cultural 34,04% concentran el
en terminos de Natural 28,72% mayor porcentaje
menclones ; Activo 15,96% de las preferencias
turisticas "E Gastronémico 10,64%
Gastronémico 30% 60% 10%
SENTIMIENTO
Activo 60% 40%
Los productos activos y Cultoral
Cultural destacan por su ultura 6% 37
alta proporcién de Natural 50% 38% %
menciones con sentimiento
positivo. % Positivo % Neutral M % Negativo



en cifras al mundo

Conectividad aérea con Colombia

Perfil del visitante

2.574

VUELOS

439.744

ASIENTOS

En el afio 2025 el niimero total de vuelos programados desde Colombia
con destino Quito es de 2.574, lo que representa 439.744 asientos. 2
aeropuertos y 2 ciudades de Colombia tienen conexiéon con Quito

2 CIUDADES

Bogots, Medellin

2  AEROLINEAS

Avianca, Latam

2  AEROPUERTOS

El Dorado, José Marfa Cérdova

1.779 182
167 168 163 167 160 164 163 159 167 1/°

209 62 55 61 s 59 55 62 62 60

ulo
ulo
uio

ene feb mar abr may jun jul ago sept oct nov dic

AV, BOG -
LA, BOG -
AV, MDE -

= LA~ LATAM Airlines Group

Demanda inspiracional

AV - AVIANCA

"
GRUPO DE 14% 319 ﬂ el 62% prefiere viajar
VIAJE solo o en parejas
31%
24%

Los visitantes de
Colombia

ESTANCIA pernoctan en
F 5
= P ,4 noches  wmepia promedio 2,4
noches en Quito
4%
25%
el 71% de los visitantes MOTIVO
viajan por ocio, mientras que
el 25% viaja por trabajo DEL VIAJE
71%
W Ocio M Negocio otros
GASTO
‘GASTO MEDIO POR DURACION MEDIA USO VALOR MEDIO DE LA % CRECIMIENTO DE
TARJETA TARJETA TRANSACCION GASTO
132$ 2,1 dias 45$% 8,2 %
-7,3% 2,3% -8.8%
Alojamiento I Gasto empresarial
GASTO MEDIO POR 33% vs gasto consumidor
TARJETA Restaurantes 21%
Retail 20%
consumidor 20%
Tiendas de 8%
117,5$ alimentacion °
-8.8%
. Transporte 6%
Negocio , e ° 80%
Productos de Salud &
4%
255,2% Belleza : Consumidor
3.6%
Otros 9%

Negocio
el 33% del gasto se destina a restaurantes y alojamiento
Nota: periodo abr. 2023 — mar. 2024 vs. abr. 2024 — mar. 2025

CUOTA DE Del total de bisquedas
. 5 4(yo hacia Ecuador el 54%
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60%
25% BUSQUEDA DE
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Island
Reserva de pasaieros
2025 11.048

en — abr
423

RESERVAS DE
PASAJEROS 2025 932 I 150 166 18 o
préximos 6 meses i I - -

may jun jul ago sept oct

Para los meses de mayo a octubre de 2025 se han reservado 932 pasajeros, dltima
actualizacién: 14 de mayo de 2025.

ALOJAMIENTO

el 57% prefiere
alojarse en
hoteles

e Tipo de alojamiento

_ o - o b

m Hotel Apartamento B&B Hostal Otros

B&B: Bed and breakfast

el 68% prefiere
alojamientos de 3*
y 4% mientras que
el 22% prefiere
alojamientos no

# Categoria de alojamiento

1% 48% 20% 9% 22%

se refiere a la duracién
promedio de la estancia
entre arribo y salida aérea
desde Quito

DURACION DE ,
ESTANCIA 5,1 dias

Fecha de viaje: en-oct 2025

Numero de dias de
antelacion en que la gente
reserva el viaje

ANTELACION

DE COMPRA 32,4 dias

Fecha de viaje: en-oct 2025

Fuente: Datos de Quito Turismo - Mabrian Technologies, primer
cuatrimestre 2025. Informacion procesada y analizada por Quito
Turismo.

categorizados
W1* m2% m3* m4* 5% 0 Sinestrellas
INTERES Producto % Interés - Cultural,
Cultural 52,94% Natural y Activo
Interés expresado Natural 17,65% concentran el
en términos de CAC“VO 1;;?;’ 82% de las
menciones ompras A preferencias
turisticas = Gastronémico 5,88%
'E Familiar 2,94%
87,3
814 816
718
PERCEPCION

El nivel general de la
satisfaccion del
visitante es 87,3

Indice de percepcion  Indice de Satisfaccién  [ndice de percepcion  Indice de satisfaccion
turistica Global con el producto seguridad hotelera
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en cifras al mundo

Conectividad aérea con EE.UU.

Perfil del visitante

€

2.064

VUELOS

ASIENTOS
En el afio 2025 el nimero total de vuelos programados desde EE.UU.

con destino Quito es de 2.064, lo que representa 351.265 asientos. 4
aeropuertos y 4 ciudades de EE.UU. tienen conexi6én con Quito

4 AEROPUERTOS 4 CIUDADES 5 AEROLINEAS
JFK - John F. Kennedy
International Airport I 311 AV - AVIANCA 311
ATL - Hartsfield-Jackson Atlanta LA - LATAM Airlines.. 355
International Airport - 365
- George Bush DL - Delta Air Lines 365
Intercontinental Airport . o UA - United Airlines 301
MIA - Miami International
Airport 957 AA - American Airlines 642
Demanda inspiracional
Del total de busquedas
CUOTA DE q
. 4 9 ’ 8 0/0 hacia Ecuador el 50%
BUSQUEDA Ambito: Ecuador tiene destino Quito
2 8 & 3 4
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43%
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Reserva de pasajeros
2025 32.356
RESERVASDE ¢, - abr
PASAJEROS 3o
3
15153 » & o
2025 o2y
48 e o
préximos 6 meses I I ® 3
. | -
may jun jul ago sept oct

Para los meses de mayo a octubre de 2025 se han reservado 15.153 pasajeros,
tltima actualizacién: 14 de mayo de 2025.

.
12% “
GRUPO DE
35%
VIAJE el 72% prefiere
37% viajar solo o en
parejas
16%

Los visitantes de
- ESTANCIA EE.UU. pernoctan
3 nOCheS MEDIA en promedio 3

noches en Quito

el 92% de los visitantes

4% 3%

L A MOTIVO
viajan por ocio, mientras
que el 4% viaja por DEL VIAJE
. 0y
trabajo 92%
B Ocio M Negocio otros
GASTO
‘GASTO MEDIO POR DURACION MEDIA USO VALOR MEDIO DE LA % CRECIMIENTO DE
TARJETA TARJETA TRANSACCION GASTO
2524$ 2,3 dias 78$ -1,6%
-2.5% -0.2% -5.9%
Alojamiento - IEEE—— G2sto empresarial

GASTO MEDIO POR
TARJETA

Restaurantes

Retail

259 | VS gasto consumidor
14% o

13%

se refiere a la duracién
promedio de la estancia
entre arribo y salida aérea
desde Quito

DURACION DE "
10,7 dias
ESTANCIA

Fecha de viaje: en-oct 2025

ANTELACION
DE COMPRA

Fecha de viaje: en-oct 2025

Nimero de dias de
antelacion en que la gente
reserva el viaje

85 dias

Fuente: Datos de Quito Turismo - Mabrian Technologies, primer
cuatrimestre 2025. Informacién procesada y analizada por Quito
Turismo.

consumidor 19%
240,8$ Transporte 10%
-6.7% Tiendas de alimentacion 9%
Negocio 81%
332,3$ Productos de Salud &... NN 3%
5% Otros 22% Consumidor
. . . N, i
el 25% del gasto se destina a alojamiento ceoce
Nota: periodo abr. 2023 — mar. 2024 vs. abr. 2024 — mar. 2025
ALOJAMIENTO
|= Tipo de alojamiento el 66% prefiere
alojarse en
8% 18% 7% hoteles
m Hotel Apartamento B&B Hostal Otros
B&B: Bed and breakfast
- Categoria de alojamiento
el 64% prefiere
alojamientos de 1% 3% 21% 13% 23%
m1* 2% 3* 4* 5* Sin estrellas
Z Producto % Interés
INTERES Cultural 32,9% Cultural,
Interé d Natural 23,5% } Natural, Activo,
" f]:es gxprzsa ° Gastronémico 18,5% Gastronémico
en er‘mmos e Activo 14,6% concentran el
menciones ... Ocio Nocturno 1,7% 89% de las
turisticas .IZ Compras 0,8% preferencias
' Bienestar 0,2%
Familiar 0,2%
SENTIMIENTO
Cultural 68% 28% 3
Los prod}lct_os activo y Natural % w% B
gastrondmico destacan
por su alta proporcién de Gastronémico 75% 2% 1%
menciones con _
. . ey o % ¢l
sentimiento positivo. Activo - %k
% Positivo ™ % Neutral B % Negativo



en cifras al mundo

Conectividad aérea con Espaiia

Perfil del visitante

539

VUELOS

177.494
ASIENTOS

En el afio 2025 el nimero total de vuelos programados desde Espafia
con destino Quito es de 539, lo que representa 177.494 asientos. 1

aeropuerto y 1 ciudad de Espafia tiene conexién con Quito

CIUDAD
Madrid

2 AEROLINEAS

Iberia - Air Europa

1 AEROPUERTO 1
Adolfo Suarez Madrid- Barajas
304
3% 28 3t 30 3t 30 31 3t 30 31

148
B i e VIR VAU

ene feb mar abr sept  oct

1B, MAD - UIO  UX, MAD - UIO

S}

UX, MAD - U

Demanda inspiracional

GRUPO DE
VIAJE

"
7% "
37% 40%
16%

el 77% prefiere viajar

solo o en parejas

Los visitantes de
Espafia pernoctan

Del total de busquedas

-, ESTANCIA en promedio 2,3
2’3 nOCheS MEDIA noches en Quito
5%
el 77% de los visitantes 77% MOTIVO
viajan por ocio, mientras que DEL VIAJE
el 18% viaja por trabajo
B Ocio M Negocio otros
GASTO
‘GASTO MEDIO POR DURACION MEDIA USO VALOR MEDIO DE LA % CRECIMIENTO DE
TARJETA TARJETA TRANSACCION GASTO
137% 2,4 dias 47$ 5,5 %
-6.7% 2.2% -8.8%
Alojamiento NN 16% Gasto empresarial

GASTO MEDIO POR

TARJETA Restaurantes

Retail

consumidor
Tiendas de
126,9$ alimentacion
-7.9%
. Transporte
Negocio

Productos de Salud &
Belleza

273,2$

10,5%
Otros

7%

8%

vs gasto consumidor
19%

1% 14%
17%

86%

Consumidor

16% .
N Negocio

el 35% del gasto se destina a restaurantes y alojamiento
Nota: periodo abr. 2023 — mar. 2024 vs. abr. 2024 — mar. 2025

CUOTA DE 6 'I 60/ hacia Ecuador el
q I () 61,6% tiene destino
BUSQUEDA Ambito: Ecuador ’ Quito
g & 8§ &8
TENDENCIAS EN g § ¢
BUSQUEDAS DE 8 ¥ 7
VUELOS 3
Fecha de viaje: en- < S
oct 2025 &
I
ene feb mar abr may jun jul ago sept oct
8% BUSQUEDA DE
VUELOS POR
% % 1% 1% 1% 1% 1% ow o 1%CIUDAD
D RN @ o & NS &0'7
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Reserva de pasajeros
2025 10.324
en - abr 3.165
RESERVAS DE 2722 @ 2405 468
PASAJEROS

2025 12.194

préximos 6 meses

s

may jun jul ago sept oct

Para los meses de mayo a octubre de 2025 se han reservado 12.194 pasajeros, tltima
actualizacién: 14 de mayo de 2025.

ALOJAMIENTO

|s==.  Tipo de alojamiento
11%
W Hotel ™ Apartamento [ B&B

B&B: Bed and breakfast

Hostal

13%

10%

Otros

el 61% prefiere
alojarse en

49% hoteles

- Categoria de alojamiento

el 67% prefiere

se refiere a la duracion
promedio de la estancia
entre arribo y salida aérea
desde Quito

DURACION DE
ESTANCIA

Fecha de viaje: en-oct 2025

20,7 dias

Numero de dias de
antelacion en que la gente
reserva el viaje

ANTELACION
DE COMPRA

Fecha de viaje: en-oct 2025

98,2 dias

Fuente: Datos de Quito Turismo - Mabrian Technologies, primer
cuatrimestre 2025. Informacion procesada y analizada por Quito
Turismo.

alojamientos de 2% 44% 23% 5% 26%
W1* W% m3% m4* 5% Sinestrellas
INTERES Producto % Interés Natural,
Natural 26,3% Cultural, Activo,
Interés expresado Cultural 26,3% } Compras
en términos de Activo 15,8% concentran el
menciones = = Compras 10,5% 68% de las
turfsticas "E Gastronomico 10,5% preferencias
86,4
83,8
PERCEPCION 79,8
77,8
El nivel general de la
satisfaccion del
visitante espafiol es
8338 indice de indice de indice de indice de
percepcion Satisfaccion con percepcion satisfaccion
turistica Global el producto seguridad hotelera



en cifras al mundo

Conectividad aérea con Francia

Perfil del visitante

En el aflo 2025 no existe conexién aérea directa programada entre

7%

. . RUPO DE .
Francia y Quito. GRUPO 34% 1 el 72% prefiere
VIAJE 0 viajar solo o en
. . . 41% parejas
Demanda inspiracional
17%
o BUSQUEDA POR
» ’ SUB-REGION Los visitantes de
Francia pernoctan
En las zonas de Poitou-Charentes, o ESTANCIA en prolr:)nedio 26
Provenza-Alpes-Costa Azul, Isla de k. 2 ,6 nOCheS MEDIA noches en Quito
Francia, Languedoc-Rosellén se
realizaron mayores busquedas con la
palabra Quito
0 Del total de buisquedas el 87% de los visitantes MOTIVO
CUOTA DE 68,8% hacia Ecuador el 69% Viajan por oclo, mientas DEL VIAJE
i Ambito: tiene destino Quito ° 9
BUSQUEDA Ambito: Ecuador Q trabajo 87%
M Ocio M Negocio " otros
s & 2 T GASTO
o S < S Q AR
TENDENCIAS EN B 8 m B ©0 ~ ﬂ t‘% GASTO MEDIO POR DURACION MEDIA USO VALOR MEDIO DE LA % CRECIMIENTO DE
. 8 8 g TARJETA TARJETA TRANSACCION GASTO
BUSQUEDAS DE = 177$ 2,5 di 55 18,7 %
,5 dias -18,7%
VUELOS L o 2.7% 4.9% -3,7%
o~
m‘ g Alojamiento I
Fecha de viaje: o~ GASTO MEDIO POR Retail L6 24%  Gasto empresarial
en-oct 2025 I TARJETA : vs gasto consumidor
I . Restaurantes 15%
consumidor
164$ Transporte 14%
ene feb mar abr may jun jul ago sept oct 8% Tiendas de alimentacion 13%
Negocio Productos de Salud &... NI 5% ot
0,
60/) 0$ Otros 13%
Consumidor
B[]SQUEDA DE el 24% del gasto se destina a alojamiento
11% o Nota: periodo abr. 2023 — mar. 2024 vs. abr. 2024 — mar. 2025
: 6 8:, T 5% 3% 3% 19 19 0% 2% VUEL(?S PXR
| - - -
5 - - - o IUDAD ALOJAMIENTO
T &2 8 8 3 8 % g & 8
) = =
s 7o 3 = 5 fz% S g e [= Tipo de alojamiento
& 87 E S

Reserva de pasajeros

préximos 6 meses

2025 1.009
RESERVASDE  en - abr
PASAJEROS 289 30
182 210
2025 1.202 I I us
110l
|

may jun jul ago sept oct
Para los meses de mayo a octubre de 2025 se han reservado 1202 pasajeros, tltima

actualizacion: 14 de mavo de 2025.

se refiere a la duracion
promedio de la estancia
entre arribo y salida aérea
desde Quito

DURACION DE .
14,9 dias
ESTANCIA

Fecha de viaje: en-oct 2025

Nimero de dias de
antelacion en que la gente
reserva el viaje

ANTELACION 106.7 dias
DE COMPRA !

Fecha de viaje: en-oct 2025

Fuente: Datos de Quito Turismo - Mabrian Technologies, primer
cuatrimestre 2025. Informacién procesada y analizada por Quito
Turismo.

el 49% prefiere
11% 21% 18% 1% alojarse en
hoteles
H Hotel ™ Apartamento " B&B ®Hostal = Otros

B&B: Bed and breakfast

- Categoria de alojamiento

el 48% prefiere
alojamientos de
3*y 4~ 4% 0% 8% 7% 0%
m1* 2% 3* 4% 5* Sin estrellas
INTERES .
Producto % Interés
Interés expresado Cultural 44,44% } Cultural
en términos de Natural 37,04% y Natural,
menciones Activo 11,11% concentran el 81%
turisticas _lz Gastronémico 7,41% de las preferencias
100
A gt 8L1 73,9
PERCEPCION '
El nivel general de la
satisfaccion del
visitante es 86 fndice de fndice de fndice de {ndice de
percepcidn turistica Satisfaccion con el percepcion satisfaccion
Global producto seguridad hotelera



en cifras al mundo

Conectividad aérea con Paises Bajos

AR,
-

Perfil del visitante

256

VUELOS

ASIENTOS
En el afio 2025 el nimero total de vuelos programados desde Paises

Bajos con destino Quito es de 256, lo que representa 81.874 asientos. 1
aeropuerto y 1 ciudad de Paises Bajos tiene conexi6én con Quito

1 AEROPUERTO 1 ciupap 1 AEROLINEAS

Amsterdam Airport Schiphol Amsterdam KLM

50 53 51 50

30 22 59 21 21 21 19 23 22 21 23 21 22
22
0
8 % 8 8 % 8 9 N )
S £ g5 3 £ 8 = en feb mar abr may jun jul ago sept oct nov dic
=g 228 5
= ° KL - KLM

Demanda inspiracional

6%
GRUPO DE 7 1%
VIAJE

el 79% prefiere viajar
solo o en parejas

48%
'y

15% ﬂ

Los visitantes de
Paises Bajos

- ESTANCIA pernoctan en
2,6 noches  wmepia promedio 2,6

noches en Quito

CUOTA DE Del total de busquedas
. 74, 8 OA) hacia Ecuador el 75%
BUSQUEDA Ambito: Ecuador tiene destino Quito
508 g ¥ e g
TENDENCIASEN® & ¢ ° 3 o 0
BUSQUEDAS DE @ S 8
VUELOS 5] §
Fecha de viaje: en- I -
oct 2025 I I
en  feb mar abr  may jun  ju  ago  sep  oct
96%
BUSQUEDA DE
2% 2% 0% VUELOS POR
Amsterdam Rotterdam E\'@en Maastricht/Aachen CIUDAD
Reserva de pasajeros
2025 929
RESERVAS DE
en - abr
PASAJEROS 622
2025 1.482 e 166 23 210
préximos 6 meses a B | I |

may jun jul ago sept oct

Para los meses de mayo a octubre de 2025 se han reservado 1482 pasajeros, tltima
actualizacién: 14 de mayo de 2025.

el 95% de los visitantes 95% MOTIVO
viajan por ocio, mientras que DEL VIAJE
el 3% viaja por trabajo
W Ocio M Negocio otros
GASTO
‘GASTO MEDIO POR DURACION MEDIA USO VALOR MEDIO DE LA % CRECIMIENTO DE
TARJETA TARJETA TRANSACCION GASTO
148$ 2,2 dias 50% -29%
1,6% 7,8% -8,2%
Alojamiento I Gasto empresarial
GASTO MEDIO POR 35% Vs gasto consumidor
TARJETA Restaurantes 22%
14%
Retail 12%
consumidor
134,5% Transporte 9%
A% iendas de alimentacion 7% e
Negocio
Productos de Salud &
373,4% Belleza 4%
-13.3% Orroe 12% Consumidor
. . . Negocio
el 57% del gasto se destina a restaurantes y alojamiento
Nota: periodo abr. 2023 — mar. 2024 vs. abr. 2024 — mar. 2025
ALOJAMIENTO
|== Tipo de alojamiento )
P I el 64% prefiere
15%  10%  10% alojarse en
hoteles

W Hotel W Apartamento I B&B M Hostal m Otros
B&B: Bed and breakfast

el 64% prefiere
alojamientos de 3*y
4* mientras que el
28% prefiere 1% 50% 4% 7% 28%
alojamientos no
categorizados

£ Categoria de alojamiento

H1* m2* m3* m4* m5* Sinestrellas

se refiere a la duracion
promedio de la estancia
entre arribo y salida aérea
desde Quito

DURACION DE s
ESTANCIA 1 6’9 dias

Fecha de viaje: en-oct 2025

ANTELACION i

Fecha de viaje: en-oct 2025

Numero de dias de
antelacion en que la gente
reserva el viaje

Fuente: Datos de Quito Turismo - Mabrian Technologies, primer
cuatrimestre 2025. Informacion procesada y analizada por Quito
Turismo.

INTERES Producto % Interés Cultural, Activo
% e .
Cultural 27,27% y Gastrondémico
Activo 25,00%

4 a concentran el
Intel:es e.:xpresado Gastronémico 20,45% 73% de
en términos de Natural 20,45% o de fas
menciones Familiar 2,27% preferencias
turfsticas ..IE Compras 227%

100
A 91
PERCEPCION o .

El nivel general de la . l
satisfaccion del

visitante es 90,8  [ndice de Percepcion Indice de Satisfaccion indice de la indice de Satisfaccion
’ Turistica Global con el Producto Percepcion de la Hotelera
Turistico Seguridad



en cifras al mundo

Conectividad aérea con Pert

=)

Perfil del visitante

En el afio 2025 no existe conexién aérea directa programada entre Pert
y Quito.

Demanda inspiracional

BUSQUEDA POR
SUB-REGION

"
10% ‘ " 152% prefiere viaj
18% e 0 prefiere viajar

solo, mientras que el
20% 20% prefiere viajar
en familia

GRUPO DE
VIAJE

Los visitantes de
Perd pernoctan en

- En las zonas de Tumbes, Cuzco, o ESTANCIA promedio 2,6
a Loreto y Piura se realizaron mayores B 2,6 n OCh es MEDIA noches en Quito
b busquedas con la palabra Quito
L.
T
27%
el 69% de los visitantes MOTIVO
CUOTA DE 6 0 9 (y Del total de buisquedas viajan por ocio, mientras DEL VIAJE
BUSQUEDA ) ’ Y hacia Ecuador el 61% que el 27% viaja por
Ambito: Ecuador tiene destino Quito trabajo 69%
m Ocio M Negocio otros
S S S GASTO
o X w9
o O o
TENDENCIAS EN 2 S § a = ‘GASTO MEDIO POR DURACION MEDIA USO VALOR MEDIO DE LA % CRECIMIENTO DE
. 8 TARJETA TARJETA TRANSACCION GASTO
BUSQUEDAS DE = 8 s 54
N 182 2,2 dias 4 -1,7%
VUELOS @ 3 3 102% 1.1% -13,8%
3 o A <
Fecha de viaje: en- L e 3 Gasto empresarial
oct 2025 < N GASTO MEDIO POR Alojamiento  INEG— 2 5% s gasto consumidor
TARJETA
I I . Retail
» ! consumidor  pocisrantes 17%  27%
ene feb mar abr may jun jul  ago sept oct 182,4$
’ Tiendas de... 10%
-10%
Productos de Salud... 7% 100%
/8% Ni io
e(g)l;c Transporte W 2%
. 5 Consumidor
BUSQUEDA DE orros 1%
VUELOS POR el 27% del gasto se destina a retail
15% Nota: periodo abr. 2023 — mar. 2024 vs. abr. 2024 — mar. 2025
. 2% 1% 1% 1% 1% CIUDAD
z N 8 2 ALOJAMIENTO
= 3 g 2= § z E
= =

Reserva de pasajeros

2025 8.586

en - abr
2421

RESERVAS DE

PASAJEROS 890

2025 5.153

préximos 6 meses

604 422 350 466
B m =B

may jun jul ago sept oct

Para los meses de mayo a octubre de 2025 se han reservado 5.153 pasajeros, tiltima
actualizacién: 14 de mayo de 2025.

se refiere a la duracién
promedio de la estancia
entre arribo y salida aérea
desde Quito

DURACION DE
ESTANCIA

Fecha de viaje: en-oct 2025

5,6 dias

Numero de dias de
antelacién en que la gente
reserva el viaje

ANTELACION 77 .8 dias
DE COMPRA !

Fecha de viaje: en-oct 2025

Fuente: Datos de Quito Turismo - Mabrian Technologies, primer
cuatrimestre 2025. Informacion procesada y analizada por Quito
Turismo.

= Tipo de alojamiento

el 66% prefiere
alojarse en

hoteles
W Hotel Apartamento B&B Hostal Otros
B&B: Bed and breakfast
el 69% prefiere A Categoria de alojamiento
alojamientos de
3*y 4* 3% 2% 17% 13% 24%
m1* 2% 3* 4% 5* Sin estrellas
i~ Producto % Interés
INTERES Cultural 49,50% Cultural,
; Familiar 15,10% famj[igr,
Intetn:es gxpre:isado Gast/;::o;mco :,Zg: gastronémico y activo,
v ,
en terminos de o S concentran el 83%
MENCIONES .o Compras 4,30% de las preferencias
turisticas 'FE Ocio Nocturno 3,20%
o Bienestar 1,10%
100
PERCEPCION
68,5 65
57,1
El nivel general de la
satisfaccion del
visitante es 68,5
indice de fndice de indice de indice de
percepcion turistica Satisfaccion con el percepcion  satisfaccion hotelera
Global producto seguridad



en cifras al mundo

Conectividad aérea con Reino Unido

Perfil del visitante

En el afio 2025 no existe conexién aérea directa entre Reino Unido y

Quito.

Demanda inspiracional

BUSQUEDA POR
- o SUB-REGION

En las zonas de Inglaterra, Escocia,
se realizaron mayores buisquedas con
la palabra Quito

GRUPO DE
VIAJE

14%
=2 LU
35%
8%

#'s el 78% prefiere
viajar solo o en
parejas

Los visitantes de
Reino Unido

2 9 h ESTANCIA pernoctan en

= noches promedio 2,9

i ! MEDIA noches en Quito
3% 4%

CUOTA DE o Del total de busquedas el 93% de los visitantes MOTIVO
B(JSQUED A 6 8 ,9 /0 hacia Ecuador el 69% viajan Pgl‘ ocio, mientras DEL VIAJE
Ambito: Ecuador tiene destino Quito que el 3% viaja por
trabajo 93%
W Ocio M Negocio I otros
g I 8 <
s 08 5 B g b GASTO
I ~ 52} [t} ~ N
o) o o) I o = o
N @ N ) F\‘r 8 ™ g ‘GASTO MEDIO POR DURACION MEDIA USO VALOR MEDIO DE LA % CRECIMIENTO DE
— o~ A TARJETA TARJETA TRANSACCION GASTO
TI‘ENDENCIAS EN @ O,
BUSQUEDAS DE - o 158$ 2,7 dias 45$ -1,3%
o~ 3 -2.5% 1.2% -5.7%
VUELOS S 3 .
©o Alojamiento I Gasto empresarial
I GASTO MEDIO POR 33% | vsgasto consumidor
I TARJETA Restaurantes 20%
consumidor Retail 13% 14%
ene feb mar abr may jun jul ago sept oct 142,3$ Tiendas de... 10% 86%
85% s Transporte 5%
Negocio  Productos de Salud... Il 4%
507,9$ Otros 15%
BI,JSQUEDA DE -2.2% Consumidor
7% VUELOS POR el 33% del gasto se destina a alojamiento = Negocio
2% 2% 1% 1% 1% 1% Nota: periodo abr. 2023 — mar. 2024 vs. abr. 2024 — mar. 2025
: 5 8 I 2 3 2 3 CIUDAD
gt = % % S
Tz 3z £ # £ & £ ALOJAMIENTO
8 S < < = 2 o
s oz £ ° N
= @ 3 = Tipo de alojamiento
[}
. - el 58% prefiere
Reserva de pasa]eros _ b - o B alo}arse os
hoteles
_I 847 W Hotel M Apartamento 1 B&B M Hostal ® Otros

2025
RESERVAS DE  en -abr

PASAJEROS .
2025 2.481 I I I309 277

préximos 6 meses
may jun jul ago sept oct

Para los meses de mayo a octubre de 2025 se han reservado 2.481 pasajeros, dltima
actualizacién: 14 de mayo de 2025.

B&B: Bed and breakfast

el 56% prefiere
alojamientos de

- Categoria de alojamiento

se refiere a la duracion

DURACION DE ] 5 4 d 1S promedio de la estancia
ESTANCIA entre arribo y salida aérea
Fecha de viaje: en-oct 2025 desde Quito
ANTELACION Ntmero de dias de
’ antelacion en que la gente

DE COMPRA ] 6 ] ,4 d 1as reserva el viaje

Fecha de viaje: en-oct 2025

Fuente: Datos de Quito Turismo - Mabrian Technologies, primer
cuatrimestre 2025. Informacién procesada y analizada por Quito
Turismo.

3ty 4+ 44% 16% 8% 29%
m1* 2% 3* 4* 5% Sin estrellas
INTERES .
Producto % Interés
. Cultural,
Interés expresado il 257 .
en términos de Cultural 25% Natural, Activo,
menciones Gastronémico 20% Gastronémico,
cos - Activo 19% concentran el 88%
turisticas "'Z . .
= Ocio Nocturno 4% de las preferencias
Familiar 2%
Compras 1%
SENTIMIENTO
Natural 70% 20% [N
Los productos activos y
% 59
culturales destacan Cultural 0% 25% 5%l
por su alta proporcién ) ; .
de menciones con Gastronomico 69% 25% [
sentimiento positivo.
p Activo 73% 20% [
% Positivo % Neutral M % Negativo
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